
Promoting Clean Energy Exports is a Smart, Strategic Investment in America’s Future 

Some claim that “ample funds” are already available to fund an expanded program of promoting U.S. 
clean energy manufactured goods.  There are not. 

According to NAM, U.S. export promotion funding has been inadequate and declining.  In recent years, 
U.S. export promotion resources have been insufficient to support current export promotion demands 
and would certainly be insufficient to support a new initiative to promote U.S. clean energy exports.  
According to the National Association of Manufacturers “the resources needed to shift the exporting 
mentality of the United States and facilitate the entry of American companies into more markets are . . . 
lacking.”  NAM has noted that the Commerce Department’s export promotion efforts are “seriously 
under funded” and that the Department’s funding levels “have been shrinking . . . in real terms.”  The 
United States spends half as much on manufactured goods export promotion as it does for farm goods, 
even though manufactured exports are 10 times as large as farm exports.  (Testimony of Frank Vargo, 
NAM, House Energy and Commerce Committee, Mar. 17, 2009.) 

Commerce Department export promotion staffing has been declining.  According to the Senate 
Appropriations Committee, U.S. Commercial Service export promotion staffing dropped from 1,736 in 
2004 to 1,513 in 2008, and the number of core commercial officers fell from 250 to less than 180 during 
the same period.  Additionally, a significant number of export promotion staff has been assigned to non‐
core functions, further reducing the agency’s effective export promotion capabilities for both current 
and new programs, like clean energy.  (Senate Report 111‐034, Jun. 25, 2009.) 

Small business needs more export help.  We are not adequately promoting exports by our small and 
medium enterprises (“SMEs”).  Some 30% of non‐exporting SMEs say they would consider exporting if 
they had better access to market information, export opportunities and the export process.  (2008 
National Export Strategy.)  Many of our innovative clean energy manufacturing companies are SMEs. 

Other countries do much more to promote manufacturing exports.  According to NAM, “U.S. export 
promotion efforts are about half of the average for other major industrial nations.”  NAM further notes 
that “We are in a global competition, and . . . assistance in finding customers can make all the difference 
to American exports.  It is not a competition we are winning; in fact, our share of world exports of 
manufactured goods is falling.”  (Ibid.) 

Other countries are doing much more to generate clean energy jobs.  Other countries are making 
smart, strategic investments on clean energy, including clean energy exporting.  China has allotted $230 
billion to fund clean energy initiatives – 10 times more than the United States as a percentage of GDP.  
Because of Germany’s strategic investments in clean energy, the number of jobs in Germany’s 
environmental sector will exceed manufacturing jobs in machine tools or autos by 2020.  (Third Way, 
“Getting Our Share of Clean Energy Trade,” Feb. 2010.)  

The bottom line: clean energy export promotion is a smart investment.  According to NAM, every 
dollar of new export promotion funding generates at least $100 in additional U.S. exports. Some data 
shows ratios of 300‐to‐1. (Ibid.)   


